A 25 et 26 ans,
Lionel Miraton
et Nicolas
Dulion geérent
deux sociétés. Ils
viennent de
lancer un site
Internet de vente
d’objets
publicitaires

I'un Tesprit d'entre-

prendre, a l'autre la

créativiteé. A eux deux,

Lionel Miraton et Nico-
las Dulion ont mont¢ Défi Marke-
ting et Omnipub, des sociétes
installées a Mauguio (Hérault) et
intervenant  dans  différents
domaines, du conseil en commu-
nication 2 la création et la vente
d'objets publicitaires.

Et, en novembre demier,
aprés un an de préparation, ils
ont lancé Omnipub. net, un site
Internet pour créer ¢t vendre
des supports publicitaires et des
cartes de visite. Un concept
quils ont découvert aux
Etats-Unis grace a iPrint. com,
une société américaine qui com-
mercialise essenticllement des
cartes de visite on line et cotée
au Nasdaq.

Développé sur des fonds pro-
pres, omnipub.net, leur site de
commerce €lectronique, ne
représente auvjourd’hui encore
qu'une activité marginale mais
«la vente sur Internet se déve-
foppe de plus en plus », explique
Nicolas Dulion, « défa beaucoup
d'entreprises sélectionnent leurs
Sfournisseurs sur le net. Pour
Vinstant, on démarche encore
nos clients bors Internet, de
Sagon traditionnelle, avec des
matling par exemple, pour leur
dire "regardez, c'est nouveau” »,
Il est vrai que le march¢ de I'im-
pression publicitaire en ligne est
naissant, car les outils technologi-
ques viennent d'€tre créés.

Lionel Miraton et Nicolas
Dulion ne sont igés que de 25 et
26 ans. Ils étaient encore €t
diants en science de gestion, a
I'ISEM a Montpellier, lorsqu'ils
ont ¢chafaudé l'idée de monter
une société spécialisée dans la
distribution de supports publici-
taires. Ainsi, en avril 1999, pas
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Lionel Miraton (¢ ¢.) et Nicolas Dulion présentent leur nouveau site Intemet

« Les boutigues dentreprises ne sont pas le cceur de métier des industriels mais elles vébiculent leur image.»

encore sortis de la faculee, ils
créent Defi Marketing, leur pre-
micre soci¢té ct se spécialisent
dans "le produit textile", essen-
ticllement des T. shirt publicitai-
res destinés au secteur touristi-
que, fortement développé en
Languedoc-Roussillon. Une socié-
t¢ lancée avee les ¢conomies de
Nicolas Dulion, quelque
100 000 F : « Pendant mes étu-
des, jai travaillé comme crou-
pier dans des casi-
nos de la région,
d'Amélie-les-Bains
a Palavas-les-Flots.

el la journee a la
Jac. »

Defi Marketing
est déji sa troisic-
me experience en
maticre de création
d'entreprise. A
dix-sept ans, enco-
re lycéen, ce Perpignanais d'origi-
ne crée avee un membre de sa
famille, la soci¢te Navarro entre-
tien, une TPE spécialisce en net-
toyage. Puis, tout en poursuivant
des ctudes en sciences de ges
tion, il reprend a Montpellier un
salon de coifture. « J'aime créer
des entreprises, explique-tl, fai-
re progresser des soctétés. La bié-
rarchie est pour moi un car-
can »,

En septembre 1999, la saison

En France,
La nuit au Casino '8 maffhé [Fl:‘huft‘; Cela
et d’'imprimerie
publicitaires
represente
17 milliards de F

touristique passée, «elle nous a
montré l'intérél et les limites du
miarché » les deux associés éten-
dent le champ d'action de Defi
Marketing aux produits d'impri-
merie. «On avait bien com-
pris ». Et lancent Omnipub, leur
deuxiéme soci€té, séparant ainsi
les tiches entre le produit publi-
citaire et le conseil en communi-
cation d'un cote, et la création
graphique de l'autre. « C'est une
synergie, et aussi
une plus grande
lisihilité, explique
Nicolas Dulion
permet  de
valortser le travail
créatif», la partie
de Lionel Miraton,
créateur intuitif et
utilisateur tres aver-
ti des outils informa-
tiques : « J'ai regu
mon prremier ordi-
nateur a l'dge de sept ans et
commencé a programmer d
douze ».

En France, le marché d'objets
et d'imprimeric publicitaires
représente 17 milliards ~ de
francs. Et il n'a cess¢ de croitre
ces cinq derniéres années. En
moyenne les entreprises consa-
crent 15% de leurs dépenses
publicitaires aux objets promo-
tionnels. Le marché est en pleine
expansion. De 500 reférences

actuellement sur le site, « nous
voulons passer a 2000, offrant
du sac de voyage a la brosse a
dents». Malgré quelques sites
concurrents, ils espérent tenir
bientot la place de leader du mar-
che.

Apres s'¢tre concentres sur les
TPE, les PME, les associations, les
deux chefs d'entreprises visent
les grands comptes. Ils bouclent
actuellement une levée de fonds
de 5MF, avec des business
angels régionaux et nationaux :
« lls apportent lewrs fonds et aus-
st des contacts avec les groupes
industriels », précisentls © « Les
boutiques d'entreprises ne sont
pas le cceur de métier des indus-
triels. Et pourtant c'est impor-
tant, car elles vébiculent leur
image ».
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En chiffres

Chiffre d’affaires.

En 2000, les deux sociétés ont
réalisé un chiffre d'affaires de
1,6 MF avec un résultat positif.
Le CA prévisonnel 2001

est de 8 MF et de 100 MF
pour 2003 ou 2004.

Les deux sociétés emploient
aujourd’hui cinq salariés.



